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• ПОЛЕЗНЫЕ ВЫВОДЫ, ПЛАНЫ
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Глоссарий
• SEO : Search Engine Optimization
• Контекстная реклама : рекламные блоки от 
поисковых систем

• Конверсия : процент посетителей сайта, 
совершивших покупку

• CTR (click/through ratio) или отклик 
баннера : соотношение числа кликов к 
показам

• ROI (Return on investment) : отношения 
прироста прибыли к затратам, связанным с 
получением этого прироста
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Общие данные

• Заказчик : интернет магазин  
«Протория» (проет MTI) 
www.protoria.com.ua 

• Цель кампании : увеличить кол-во 
покупок в интернет магазине

• Период кампании : 2009 год
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Основные результаты 
(промежуточные)

• Кол-во покупок, сделанных 
посредством поиска выросло в 12 раз

• Поисковый трафик повышен в 10 раз
• Выведение в ТОП-10 более 200 
поисковых фраз (ВЧ) с конкуренцией 
более 1 млн.

• Выход портала в ТОП-10 по кол-ву 
посещений
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Поисковая оптимизация
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Статистика посещений

Февраль 2009
SE : 6%
Context : 2%

Май 2009
SE : 17%
Context : 20%

Февраль 2009

100 – 150 

Май 2009

> 1000 

Февраль 2009

0

Май 2009

1500 +
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Показатели кампании

• Цена клика : 0,50 – 1,40 грн.

• Конверсия (расчетная) : 2%

• ROI (средний) : 58%

• CTR context : 0,4 – 1 %

• Процент отказа (bounce rate) : 49%
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Пропорции поиска

Контекстная реклама

Поисковый трафик
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Методы продвижения

• SEO
•Оптимизация содержания
•Введение новостей и статей
•Публикации на сторонних сайта
•Ссылки из тематических каталогов и 
сайтов

• Регистрация в поисковых каталогах

• КОНТЕКСТ
– Анализ объявлений
– Подбор ключевых слов
– Составление объявлений
– Управление бюджетом
– Анализ эффективности по словам
– Регулярная адаптация кампании
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Важные нюансы кампании

• Ступенчатая (плавная) динамика
• Сложная автоматизация запросов
• «Пустой» трафик
• Нюанс выходного дня
• Верный текст – залог успеха
• Непрямые решения
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Контекст VS SEO

• Скорость реализации
• Объемы
• Долговечность
• Фактор менталитета
• Устойчивость к 
недобросовестным действиям

• Стоимость
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Заключительные выводы
• Оптимизация и интернет 
продвижение ЭФФЕКТИВНЫ

• Оптимизация должна проводиться по 
четкому алгоритму

• Процесс оптимизации – 
долгосрочный

• Каждому методу продвижения – свое 
место в кампании
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Top-level планы

• Увеличение конверсии
• Уменьшение процента отказа
• Увеличение количества 
посещений

• Как результат - увеличение ROI
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